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Denne note giver en beskrivelse af de relevante begreber omkring substitutions- og

indkomsteffekter 1 mikrogkonomi.

1 Introduktion

Forbrugerteorien i mikrogkonomi beskaeftiger sig med forbrugerens valg af varer i forhold
til hinanden. Normalt beskriver vi forbrugeren vha. praeferencer, der repraesenteres via en
nyttefunktion. Ved hjeelp af nyttefunktionen og forbrugerens budgetbetingelse kan vi finde
udtryk for forbrugerens efterspgrgsel efter de varer, der eksisterer i gkonomien. Generelt vil
forbrugerens efterspgrgsel efter hver af vare atheenge af priserne pa alle varer i gkonomien
og forbrugerens indkomst. I denne note vil vi beskeaeftige os neermere med de effekter, der

opstar pa efterspgrgslen efter en vare, nar vi sendrer pa prisen pa den samme vare/l]

2 Effekterne af prissendringer

Nar prisen pa en vare gendres, er det naturligt at antage, at forbrugerens optimale valg
pavirkes. Normalt vil man have, at nar prisen pa en vare falder, sa stiger efterspgrgslen

efter varen, eller analogt at nar prisen pa en vare stiger, sa falder efterspgrgslen efter varen.

1Det er selvfglgelig ogsa interessant at se hvad der sker med efterspgrgslen, nar man sendrer pa priser
pa andre varer i gkonomien, hvilket dog ikke behandles i denne note. Teknikken er dog ganske analog,
og ikke vaesentligt mere kompliceret. For en beskrivelse, se fx Varian (1992) s. 119-122 eller Mas-Collel,
Whinston & Green (1995), s. 71-72.
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Sadanne varer kaldes for ordinere. Det modsatte kan dog ogsa i helt seerlige tilfzelde gore
sig geeldende, altsa at nar prisen pa en vare falder, sa falder forbruget af varen, eller
analogt at nar prisen pa en vare stiger, sa stiger forbruget af varen. Sadanne varer (eller

goder) kaldes for Giffen-goder. Det vil sige, at

e Ordinzere goder: ), (p.,py, ) = %@’I) <0,

altsa at forbruget falder, nar prisen pa varen stiger.

0 (pa,py, 1) >0
b

e Giffen-goder: 7, (p.,p,, ) = Oz

altsa at forbruget stiger, nar prisen pa varen stiger.

I det specialtilfeelde, hvor W = 0 er godet saledes hverken et ordinaert gode eller et
Giffen-gode. Ofte bliver sadanne varer dog ogsa kaldt for ordingere goder.

Giffen-goder er opkaldt efter pkonomen Sir Robert Giffen (1837-1910), der var den
forste til at bemeerke den teoretiske mulighed for en positiv sammenhaeng mellem prisen pa
en vare og efterspgrgslen efter varen. Bemeerk dog, at Giffen-goder primeert skal opfattes
som et teoretisk kuriosum. Giffen-goder optreeder kun i ekstremt sjeeldne tilfzelde, og
det er ogsa arsagen til, at de eksempler der som oftest findes i leerebggerne kan synes
noget perifere. Varian (2003) bruger et eksempel med en forbruger, der kun har de to
varer veelling og meelk at veelge imellem. Betragt da en situation med en forbruger, der
initialt veelger at forbruge lige mange enheder af veelling og meelk. Antag derefter at prisen
pa velling falder. Hvis forbrugeren velger at fastholde antallet af enheder velling efter
priseendringen, sa har han flere penge til at kgbe meelk for, og kan derfor kobe mere meelk
end for. Det kan ogsa veere sadan, at forbrugeren nu veelger at reducere forbruget af
veelling for at kunne kgbe endnu mere maelk, da forbrugeren relativt set er blevet rigere,
og derfor kan veelge at gge sit forbrug af maelk pa bekostning af veelling. Bemeaerk, at det
vigtige for eksemplet er, at vi har at ggre med varer, der som regel opfattes som varer af
lav kvalitet, og hvor en real indkomststigning vil seenke forbruget af varen. Det vender vi
tilbage til senere.

En vigtig bemaerkning: Man hgrer ofte argumentet om, at maerkevarer er Giffen-goder
fordi at en hgj pris er en kvalitet i sig selv, og derfor stimulerer efterspgrgslen efter varen.
Det er ikke korrekt. Maerkevarer er ikke et eksempel pa en Giffen-gode. Det er i stedet
et udtryk for det, der i gkonomiske termer kaldes for pengeillusion. Pengeillusion er det

feenomen, at folk antager, at en vare er mere veerd simpelthen fordi prisen er hgj. Dette er
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imidlertid antaget vaek ved at preeferencerne (og dermed nyttefunktionen) ikke afhaenger
af priser og indkomst.
Med begreberne pa plads vil vi nu ga i gang med at se nsermere pa substitutions- og

indkomsteffekter.

3 Substitutions- og indkomsteffekt

Vi har nu indset, at sendringer i prisen pa en vare kan pavirke efterspgrgslen efter varen.
Det vi nu er interesseret i, er om vi kan sige noget mere om det der sker, nar efterspgrgslen

zendres ved en eendring i prisen. Effekten af en priseendring kan opdeles i to effekterf]

e Substitutionseffekt. Substitutionseffekten angiver effekten pa efterspgrgslen af at
det relative prisforhold har sendret sig. Dvs. at vi vil isolere effekten af en sendring

i de relative priser, ved at udelade effekten pa den reale indkomst af priseendringen.

e Indkomsteffekt. Indkomsteffekten angiver effekten pa efterspgrgslen af den reale
indkomstaendring, som priseendringen har givet anledning til. Hvis prisen pa en vare
falder, giver det anledning til en hgjere real indkomst, mens en stigning i prisen
pa en vare giver anledning til en lavere real indkomst. Denne effekt vil selvfalgelig

pavirke efterspgrgslen i sig selv.

Situationen er illustreret i Figur[I] Her er der tale om en prisstigning pa vare z, der gor at
budgetlinien rykker sig fra den bla i udgangspunktet til den rgde. Vi ser, at der er tale om,
at forbruget af vare x falder, mens forbruget af vare y i dette konkrete tilfeelde er usendret.
Vi vil gerne have dekomponeret bevaegelsen fra punktet A = (12,4) til punktet C' = (4,4)
(vektoren 1@)1 Figur i en substitutions- og en indkomsteffekt ved at indfgre et nyt
punkt B, saledes at bevaegelsen fra A til B (vektoren /@) angiver substitutionseffekten,
mens effekten fra B til C' (vektoren B?) angiver indkomsteffekten.

3.1 Et fgrste forslag

Et umiddelbart forslag kunne veere, at indfgre punktet B, der skal isolere effekten af

eendringen 1 de relative priser, ved at holde forbrugerens kgbekraft usendret. Det vil altsa

2Uddybende beskrivelse i fx Pindyck & Rubinfeld (2005), s. 116-118 eller Varian (2003), s. 137-142.
3Man kan veelge at indfgre vektorer til at angive effekter og beregninger, men det er ikke ngdvendigt.
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Figur 1: Udgangssituationen med efterspgrgslen fgr og efter priseendringen

sige, at vi isolerer effekten af prisseendringen ved at betragte forbrugerens valg under de
nye priser, men med en indkomst, der sikrer at han stadig kan opna sit gamle varebundt.
Det ggres ved at pivotere (dreje) budgetlinien omkring det gamle optimum A, saledes at
budgetlinien har samme heeldning som den nye budgetlinie, men gar igennem det gamle
punkt. Det er illustreret i Figur [2| ved den stiplede bla linie. I Figur [2] har punktet B

koordinaterne B = (10, 10). Denne dekomponering af effekten af en priseendring i en
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Figur 2: Slutsky substitutions- og indkomsteffekt

substitutions- og en indkomsteffekt kaldes for Slutsky-substitutions- og indkomsteffekt,
opkaldt efter den ukrainske matematiker, statistiker og gkonom Eugen E. Slutsky (1880—

4
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1948). Her kan substitutionseffekten fra Figur [2| pa vare  findes som Az ,p = xp—1x4 =
10 — 12 = —2, mens substitutionseffekten pa vare y kan findes som Ay, .p = yp — ya =
10 — 4 = 6. Isoleret set giver substitutionseffekten altsa et fald i forbruget af vare x pa 2
enheder, og en stigning i forbruget af vare y pa 6 enheder i denne situation, hvor prisen

pa vare x stiger. Skrevet op pa vektorform er notationen:

Ax rp — X 10 — 12 -2
Substitutionseffekt = 1@ = R B - =

Ayasp Ys — Ya 10 — 4 6
Indkomsteffekten pa vare x findes derefter som Axp_,c = rc — xp =4 — 10 = —6, mens

indkomsteffekten pa vare y bliver Ayg_,c = yo —yp = 4— 10 = —6. I dette tilfeelde bliver
indkomsteffekten pa efterspgrgslen efter begge varer saledes negativ. Det fald i den reale
indkomst, som den hgjere pris pa vare x giver anledning til, giver altsa i dette konkrete
tilfeelde en negativ effekt pa efterspgrgslen efter bade vare x og vare y. Opskrevet med

vektornotation:

Ax To—T 4 —10 —6
Indkomsteftekt = B? = L ¢ L =
Aypc Yo —YB 4—10 —6
4—12 -8 ‘ . o
Den totale effekt = skal selvfalgelig svare til summen af substitutions-
4—4 0

og indkomsteffekten, hvilken heldigvis ogsa viser sig at veere tilfeldet:

aprae=| Sl )= V) =ad

6 —6 0

Problemet med Slutsky-metoden til at dekomponere effekten af en priseendring pa,
er imidlertid at metoden ikke tager hgjde for forbrugerens mulighed for at substituere
mellem de to varer. Der tages udgangspunkt i det gamle optimum, nar man skal isolere
effekten af sendringen i de relative priser. Det er ikke rimeligt, da det gamle optimum kun
i ganske specielle tilfaelde vil veaere lig med det optimale valg under de nye priser og en
indkomst, der sikrer at det gamle optimum lige akkurat kan opnasf Derfor anvendes ofte

en anden metode til at dekomponere effekten af en priseendring pa efterspgrgslen efter

4Det gor sig fx geeldende for tilfzeldet med perfekte komplementer, hvor punkterne A og B vil vaere
sammenfaldende, svarende til at der ikke er nogen substitutionseffekt. For en raekke gode eksempler med
figurer kan kapitel 8 i Varian (2003) anbefales.
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varen. Det ser vi pa i det naeste afsnit.

3.2 Hicks-dekomponering

For at sikre, at vi stiller forbrugeren lige sa godt som fgr, nar vi indfgrer priseendringen og
vil isolere effekten af seendringen i de relative priser, er det logisk at fastholde forbrugerens
nytte i forhold til det gamle optimum frem for at fastholde punktet, som under Slutsky-
dekomponering. Denne type dekomponering, hvor vi fastholder nytteniveauet i stedet for
den indkomst, der sikrer at den gamle punkt kan opnas, kaldes for Hicks-dekomponering,
opkaldt efter en af det 20. arhundredes mest bergmte gkonomer Sir John Hicks (1904—
1989).E] Fordelen ved Hicks-dekomponering i forhold til Slutsky-dekomponering er, at
vi undgar den overkompensation af forbrugeren, som er illustreret i Figur [2] ved, at
forbrugeren her opnar en hgjere nytte i punktet B end i det oprindelige punkt A. I
Figur (3] er Hicks-dekomponering anvendt til at finde substitutions- og indkomsteffekter
ved den samme priseendring (stigning i prisen pa vare z), som vi sa pa under Slutsky-

dekomponering. Punktet B har nu koordinaterne B = (9.1,9.1).

e T
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Figur 3: Hicks substitutions- og indkomsteffekt

Det er denne dekomponering (Hicks), der som hovedregel anvendes i mikrogkonomi,

5Sir John Hicks har tilfgrt vaesentlige bidrag til den gkonomiske videnskab, bade inden for mikro- og
makrogkonomi. Mest bergmt er han nok for sin fortolkning af Keynes’ teorier i form af IS/LM modellen
og for sine bidrag til efterspgrgselsteorien i mikrogkonomi samt generel ligevaegtsteori. Sir John Hicks
modtog sammen med Kenneth Arrow Nobel-prisen i gkonomi i 1972 netop for sit arbejde inden for
generel ligevaegtsteori.
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da det er den klart mest konsistente made at foretage dekomponeringen pa. Substitutions-

og indkomsteffekterne er beregnet som:

Ax Tp— T 9.1—-12 —-2.9
Substitutionseffekt = f@ = R b L - =
Ayap YB — YA 91—-4 5.1
Ax To— X 4—9.1 —5.1
Indkomsteffekt = B? = L ¢ - =
Aypc Yo —YB 4—-9.1 =5.1
Den totale effekt a svarer naturligvis ogsa her til summen af substitutions- og

0

indkomsteffekten, og den totale effekt er selvfglgelig ogsa den samme som nar der anven-
des Slutsky-dekomponering, idet dekomponeringsmetoden alene pavirker placeringen af

indskudspunktet B.

-29 —5.1 -8
1@ + B‘é = + = — 1@

5.1 —5.1 0

3.3 Den praktiske tilgang

Som tidligere naevnt anvendes som hovedregel Hicks-dekomponeringen af effekten af priseen-
dring med mindre andet eksplicit er angivet. Det betyder, at den hovedregel, man skal

bruge, nar man rent grafisk skal indtegne punktet B i sit diagram er som fglger:

Nar man skal dekomponere effekten af en prisendring i en substitutions- og
en indkomsteffekt skal man parallelforskyde den nye budgetlinie indtil den
preecis rorer (tangerer) den gamle indifferenskurve. I dette punkt findes
punktet B og effekten fra det gamle optimum A til B er substitutionseffekten,
mens effekten fra punktet B til det nye optimum C' er indkomsteffekten.

Hvis man i stedet vil beregne substitutions- og indkomsteffekten kan dette ggres ved

fglgende procedure:

1. Beregn nytten i det gamle optimum ved at indsette koordinaterne til punktet A i

nyttefunktionen
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2. Beregn hvilken indkomst der skal til at opna dette nytteniveau ved at indsette de
generelle udtryk for den optimale eftersporgsel efter de to varer i nyttefunktionen,

indsette de nye (!) priser og sette dette lig med det fundne nytteniveau.

3. Nar denne indkomst er fundet findes punktet B blot ved at indsette den fundne

idkomst 1 udtrykkene for eftersporgslen.

3.4 Ny og gammel?

En lille bemaerkning er, at dekomponeringen i substitutions- og indkomsteffekt naturligvis
afheenger af hvad der er det nye og hvad der er det gamle optimum. Det er altsa bestemt
ikke ligegyldigt om man bytter rundt pa punkterne A og C. Det kan illustreres ved at
betragte den omvendte situation end fgr, altsa hvor vi bytter rundt pa nyt og gammelt
optimum i Figur [3] Betragt eksemplet i Figur [ hvor det klart fremgar, at punktet B
kommer til at ligge et helt andet sted, nar vi bytter rundt pa nyt og gammelt optimum

og dermed ser pa et prisfald frem for en prisstigning pa vare x.

a0k
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Figur 4: Hicks substitutions- og indkomsteffekt ved prisfald

4 Giffen-goder og inferigre goder

Ved hjelp af de udviklede veerktgjer til at dekomponere effekten af en priseendring i en

substitutions- og en indkomsteffekt kan vi nu sige lidt mere om hvordan disse effekter kan
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anvendes til at give nogle kvalitative udsagn om et gode.

Vi har allerede set nsermere pa hvad man skal ggre, nar man skal afggre hvorvidt et
gode er et ordinaert gode eller et Giffen-gode. Her ser man naermere pa den totale effekt
af priseendringen pa varen, som vi beskrev det i afsnit [2] pa side [2] Det er med andre ord

02 (pypu.l . ce o
= %. Hvis den er positiv, sa
€T

et sporgsmal om at afgore fortegnet pa ), (p.,py, 1)
er varen et Giffen-gode, ellers er der tale om et ordinaert gode.

Opdelingen i normale goder og inferigre goder relaterer sig ikke til priser, men til
indkomst. Det smarte er imidlertid, at vi kan bruge dekomponeringen i substitutions- og
indkomsteffekt til at afggre om en vare er et normalt gode eller et inferigrt gode. For at
gore dette ses naermere pa indkomsteffekten. Indkomsteffekten beskriver netop effekten

pa eftersporgslen af at den reale indkomst er sendret som fglge af priseendringen. Vi kan

sige folgende:

e Et normalt gode er defineret som et gode, hvor %

> 0, altsa er et normalt
gode det tilfeelde, hvor en stigning i indkomsten resulterer i en stigning i efter-
spgrgslen efter varen. Hvis indkomsteffekten er negativ ved en prisstigning er eller

hvis indkomsteffekten er positiv ved et prisfald, er der tale om et normalt gode.

e Et inferigrt gode er defineret som et gode, hvor 22®zre-l) g’lpy’[ )

< 0, altsa er et inferigrt
gode det tilfzelde, hvor en stigning i indkomsten resulterer i et fald i efterspgrgslen
efter varen. Hvis indkomsteffekten er positiv ved en prisstigning er eller hvis ind-

komsteffekten er negativ ved et prisfald, er der tale om et inferigrt gode.

Saledes kan man anvende dekomponeringen i substitutions- og indkomsteffekt til at afggre
ikke alene om et gode er et ordinaert gode eller et Giffen-gode, men ogsa til at afggre om

et gode er et normalt gode eller et inferigrt gode.

4.1 Lidt mere om Giffen-goder

I det eksempel vi har kigget pa i denne note, har det generelt veeret sadan, at substitu-
tionseffekten har trukket entydigt i retning af mere forbrug af den vare, der blev relativt
billigere, og mindre forbrug af den vare, der blev relativt dyrere. Det er ikke tilfeeldigt. Sa-
dan er det helt generelt. Substitutionseffekten trackker entydigt i retning af mere forbrug
af den vare, der bliver relativt billigere og mindre forbrug af den vare, der bliver relativt

dyrere. Betragt vores situation fra Figur [3] Her bliver vare x dyrere. Substitutionseffekten

9
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(effekten fra punktet A til punktet B) giver lavere forbrug af vare = og hgjere forbrug af

vare .

Hvis en vare skal veere et Giffen-gode skal den samlede effekt indebeere, at efter-
spgrgslen efter varen stiger nar prisen stiger. Hvis vi igen sammenligner med eksemplet
fra fgr, sa betyder det altsa at da substitutionseffekten entydigt trackker i retning af min-
dre forbrug af varen, nar denne stiger, da skal det veere pa grund af indkomsteffekten,
at Giffen-gode situationen opstar. Det betyder med andre ord, at indkomsteffekten skal
treekke tilstrackkeligt meget i retning af mere forbrug af varen, nar prisen stiger, og den
reale indkomst dermed er blevet mindre. Sadanne varer har vi netop identificeret som
inferigre. Derfor gaelder det altsa, at for et gode skal veere et Giffen-gode, skal det vaere
inferigrt. Ikke alene skal det veere inferigrt — det skal veere tilstraekkeligt inferigrt. Giffen-
goder er altsa goder, der er meget inferigre.

En anden made at formulere det pa er, at alle Giffen-goder er inferigre. Bemaerk dog,

at ikke alle inferigre goder er Giffen goder:

Giffen-gode = Inferigrt gode (4.1)

men

inferigrt gode % Giffen-gode (4.2)

10



A APPENDIKS

A Appendiks

I dette matematiske appendiks tages en stringent matematisk tilgang til substitutions- og
indkomsteftfekter. Vi behandler savel Slutsky-dekomponering som Hicks-dekomponering
efter tur. I begge tilfeelde benyttes den sakaldte Slutsky-ligning, der anvendes bade for
Slutsky-dekomponering og for Hicks-dekomponering, hvilket ind i mellem kan give anled-

ning til lidt forvirring.

A.1 Slutsky-dekomponering

Vi tager her udgangspunkt i Slutsky-dekomponeringen, hvilket vil sige, at vi holder det
oprindelige punkt fast, og fastseetter substitutionseffekten ud fra, at forbrugeren skal kunne
opna det oprindelige optimum, som vi benaevner (z,y). Dette optimum er fundet under

priserne (p,, p,) og indkomsten I = p, - T + p, - §.

Saetning A.1 Andringen i eftersporgslen efter en vare x ved en @ndring i prisen pa

varen kan dekomponeres i en substitutions- og en indkomsteffekt vha. folgende ligning:

81’ (patypyaj) . axs (pm;pyaa_;?g) o 817 (pm,py,j> T
e Ops o1

hvor x® (pg, py, T, Y) er den sakaldte Slutsky-eftersporgselsfunktion, der angiver forbrugerens
eftersporgsel efter vare x ved priserne (s, py) 0g indkomst, der sikrer at forbrugeren kan

opna det oprindelige punkt (Z,y).

Bevis{l
Tag udgangspunkt i definitionen af Slutsky-efterspgrgselsfunktionen:

2° (Pay Py T, §) = 2° (Pas Pys Da * T+ Dy * ) (A1)

Hvis vi differentierer (A.1l)) fas ved anvendelse af kaedereglen for differentiation af funk-

tioner af flere variabld’|

0* (o 0y, 7, 9) 0% (o, py, 1) 0% (paypy, 1)
o, = 9. + BT T (A.2)

6Beviset kan genfindes i omskrevet form i Varian (2003), s. 157-158 eller et mere generelt bevis i
Mas-Collel, Whinston & Green (1995), p. 33-34.

"Se fx Sydseeter (2000), s. 402.
Hvis z = F(z,y), hvor z = f(t) og y = g(t), geelder at % = F(z, y)‘c% + F;(x,y)%’.

11
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Ved at rearrangere (A.2)) fas

Ox (pxapyal_) _ Ox® (pz,py,f,ﬂ) . O (px’pwl_) T

(A.3)
Op. Op, . ol
vV - . v
substitutionseffekt indkomsteffekt

hvilket fuldender beviset. B

A.2 Hicks-dekomponering

Vi tager nu udgangspunkt i Hicks-dekomponeringen, hvilket vil sige, at vi holder nytten
fra det oprindelige punkt fast, og fastsaetter substitutionseffekten ud fra, at forbrugeren
skal kunne opna den samme nytte som i det oprindelige optimum. Dette nytteniveau

bengevner vi @. Dette optimum er fundet under priserne (p,,p,) og indkomsten I.

Saetning A.2 Andringen i eftersporgslen efter en vare x ved en @ndring i prisen pa

varen kan dekomponeres i en substitutions- og en indkomsteffekt vha. folgende ligning:

Oz (pas Py, 1) _ 02" (poypy, @) 0% (paypy, 1)

hvor " (p., py, @) er den sdkaldte Hz'cks—efterspﬂrgselsfunktiorﬂ der angiver forbrugerens

eftersporsel efter vare x ved priserne (py,py) 0g en krevet nytte pa .

Bevis{l
Vi indfgrer nu endnu en funktion, nemlig udgiftsfunktionen, der er et udtryk for den
minimale indkomst der skal til for at opna nytten @ ved priserne (p,,p,), og vi bensevner

den ved

e(Pa, Py, 1) (A.4)

Bemeerk dernaest, at vi definitorisk kan skrive

Ih (pmvpyvﬂ) - x(px,py,e(px,py,ﬂ)) (AS)

8eller kompenserede efterspgrgselsfunktion
9Beviset kan genfindes i omskrevet form i Varian (1992), s. 120
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A.2 Hicks-dekomponering A APPENDIKS

Ved at differentiere ({A.5)) med hensyn til p, fas ved anvendelse af kaederegleﬂ

02" (P, Py, @) _ 0 (P ) | 0% (P 0y 1) O (P 1y, W) (A.6)
Opa Opa oI Ops

Ved at rearrangere ((A.6) fas

0z (pas,py: I) _ 02" (po,py, W) 0% (pa,py, I) O (P, py, 1) (A7)
Opy Opa ol Opx .
For at fuldende beviset mangler vi blot at W = 7, hvilket er sandt for sma sendringer

evalueret under (p,, py)Eidet eendringen i den minimale udgift, der skal til at opna nytten
@ ved en stigning i p, netop svarer til antallet af kgbte enheder af varen z. Dermed fas

samlet set, at

ax(px’py’[) — a$h (pxapy7a) _a$(pzapya1) .3 (A 8)
Opa Opa oI ) .
—— ~~
substitutionseffekt indkomsteffekt

hvilket fuldender beviset. B

10Ge fodnoten til beviset i Slutsky-dekomponeringstilfaeldet pa s.
1 Antagelsen om at evaluere i (p,, py) bor faktisk geres eksplicit her for at fuldende beviset.
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